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TISKOVA ZPRAVA HOLLANDIA

Hollandia slavi 35 let. Na vyroénich kelimcich dékuje
zakaznikdm.

Praha, 22. kvétna 2026 - Tradiéni ¢eskéa zna¢ka Hollandia letos slavi 35 let na trhu a pFi
této prilezitosti pfipravila specialni kampan. Jejim hlavnim prvkem jsou vyroéni kelimky
s novym designem a podékovanim zdakaznikim i zaméstnanctim. Kampan pobézi v
offline i online kandlech, pfiéemz nejintenzivnéjsi bude v kvétnu a ¢ervnu 2026. Hollandia
si udrzuje pozici jednoho z nejvyznamnéjsSich a nejoblibenéjsich vyrobcl znaékovych
jogurtli na éeském trhu, a to zejména v kategorii bilych selskych jogurtt, které dozravaiji
v kelimku.

Vyroéni design odkazuje na dlouholetou tradici

Nejvyraznéjsi ¢asti kampané jsou vyrocni kelimky vlajkové lodi Hollandia, kterou je Origindl
Selsky bily jogurt. Jeho 500g varianta je nejprodévanégjsim znackovym jogurtem na trhu.!
Misto ikonického vétrného mlyna, ktery je pevné spjat s poCatkem karlovarské firmy,
odkazuje design kelimkd na jeji 35letou historii. ,Vyznamny milnik jsme chtéli oslavit
spole¢né se vSemi, ktefi jsou dlouhodobé vérni nasi zna¢ce a produktim. Novy design
kelimk( i kampan proto pracuji s claimem 35 let DIKY VAM a pfipominaji Hollandii jako
kvalitni a davéryhodnou znacku,” fikd Michal Skoda, feditel, jednatel a spoluzakladatel

spole¢nosti HOLLANDIA Karlovy Vary, s.r.o. Doplfuje, Ze pro Hollandii je kelimek dlouhodobé
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vic nez jen obal. Pfedstavuje moment, kdy se znacka dostéva pfimo k zGkaznikovi a do jeho
kazdodenniho Zivota. Kreativu celé kampané od vzhledu kelimkd, klicovych vizudald az po

online spot pfipravila agentura LineArt.

Hollandia se pfipomene ve vefejném prostoru i online

Komunikace bude podporena Sirokym medidlnim mixem, ktery kombinuje zasah v offline i
online prostredi. Po cely rok se vefejnost v Praze a Brné setkd s tematickymi celopolepy
tramvaiji. V kvétnu bude Hollandia k vidéni na bigboardech a CLV plochdch, o mésic déle
bude probihat komunikace napfi¢ dalsimi kandly. Digitaini €ast stoji na kombinaci
brandingovych formatd, bannerové reklamy a videoobsahu na platformdch YouTube a
Meta. Kaompan ddle podpori tisténd inzerce v titulech vydavatelstvi Mafra a magazinu Apetit.

Soucdsti bude také promo na socidlnich sitich a spoluprdce s influencery.

Od rebrandingu k vyroénim kampanim

Prvnim rebrandingem prosla zna¢ka Hollandia v roce 2016 s kampani ,Moje médma byla
krGva.” Po 25 letech tehdy zménila vizudini identitu i obalovy design napfi¢ celym portfoliem.
Proména byla spojena nejen s modernizaci vzhledu, ale také s Gpravou produktového
slozeni a dlrazem na pfirodni charakter vyrobkd. Dal§im rebrandingem a redesignem

portfolia prosla v roce 2024.

V roce 2021 pak pfi pfilezitosti 30 let pfedstavila specidlni vyroéni design kelimkd. Nesl se v
duchu podékovdani zaméstnanclm a zdUraznéni hodnot, na kterych Hollandia dlouhodobé
stavi. Letosni kampan k 35. vyro€i na tuto linii pfirozené& navazuje a ddle rozviji vizudini jazyk

i zpUsob komunikace znacky smérem k zakaznikdm.

V poslednich letech znacka rozsifuje portfolio i mimo kategorii jogurtd. V roce 2025 uvedla
na trh nové produkty v podobé Eerstvych syrd, na zacatku roku 2026 pfidala novou

vyrobkovou fadu jogurtl s 0 % tuku jak v bilé, tak i ochucené varianté.

Jednic¢ka ve zrani jogurtu v kelimku

V rdmci marketingové komunikace pracuje Hollandia i s claimem Jsem jednicka ve zrani
v kelimku. zdlrazifiuje jeden zhlavnich benefitd produktl Hollandia a odkazuje na
dlouhodobou expertizu spole¢nosti. ,Prvotfidni kvalita jogurtd je pro nds prioritou.
Zachovavame tradiéni technologii zrani jogurtu pfimo v kelimku bez pouZiti stabilizatorq,
¢imz se odliSujeme v rdmci kategorie. Kvalitu nasich produktl potvrzuji také mezinarodni
certifikace, v€etné standardu IFS, a pravidelné audity nezdvislych organizaci,” dopliuje

Skoda. Ddle uvadi, Zze vyrobky Hollandia se navic dlouhodobé umistuji na prvnich mistech
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ve spotrebitelskych testech a regiondlnich soutéZich, coz posiluje vnimani znacky jako

spolehlivého garanta kvality v segmentu fermentovanych mléénych vyrobkd.

Kvalitni mléko jako zaklad znacky

DUraz na kvalitu zdkladnich surovin patfi k Hollandii uz od samotného za¢atku. Vedle
spoluprdce s farmami v regionu vyuziva spolecnost také mléko z viastni ekologické farmy
v Otro¢ing, kterd se nachdzi v CHKO Slavkovsky les, tedy jen nékolik kilometrd od vyrobniho
aredlu v Krasném Udoli. Farma stavi na $etrném pfistupu k pfirod&, modernim hospodareni
i kvalitnich podminkdch pro chov zvifat a patfi mezi vyznamné producenty biomléka v

Ceské republice.

O spolecnosti HOLLANDIA Karlovy Vary, s.r.o.

Spole¢nost HOLLANDIA Karlovy Vary, s.r.o. je ¢esky vyrobce mléénych produktd s tradici od roku 1991.
vyroba probihd v Krésném Udoli v Karlovarském kraji, v prostfedi, které se dlouhodobé& promitd do

pfistupu znacky ke kvalité i samotné vyrobé.

Hollandia stavi na miéce vybérové kvality, peclivé vybranych surovindch a vyrobnim procesu, ktery
ddavd prostor pfirozenému zréni jogurtu pfimo v kelimku. Bilé jogurty neobsahuji stabilizétory
konzistence a vznikaji bez zbyteCnych zdsahl, které by ovliviiovaly jejich charakter. Klicovym
produktem znacky je Origindl Selsky jogurt, ktery dlouhodobé reprezentuje jeji pfistup k vyrobé i

vysledné chuti.

Spole€nost je drzitelemn mezindrodniho certifikétu bezpeénosti potravin IFS a prochdzi pravidelnymi
audity nezdvislych organizaci. Je soucdsti skupiny HOPI HOLDING, a.s,, jejiz logistické zdzemi umozniuje

distribuci vyrobka nejen v Ceské republice, ale i v rdmci dalich evropskych trha.

Vice informaci naleznete na www.hollandia.cz.
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